EN PORTADA

VINOS HASTA 3,5€
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| vino ideal no existe,
Eso lo ya lo sabfamos y
también lo asevera
nuestro colega inglés
Jaime Goodie. El vino
mas caro de la carta de
un tres estrellas Miche-
lin puede hacernos el
mismo efecto embriagador que el vino
de la casa mas refrescante que pida-
mos en una taberna sencilla de puerto
de mar. El momento, nuestro clima in-
terior v exterior repercute, de eso no
hay duda, pero lo que nos cuesta mas
entender es que no podamos tomar un
vino corriente a un precio llevadero
para los momentos como el de la ta-
berna que son los mds corrientes. Al-
go de culpa tienen grupos de bodegas
como Félix Solis, puesto como ejem-
plo, que barajan marcas multiregiona-
les y monopolizan los cauces mas di-
rectos de distribucién. También los
del precio que, aunque no se dispare,
puede ser mdés alto que el de vinos con
mejores virtudes procedentes de zo-
nas menos medidticas, que siempre es
mas facil encontrar fuera de Espafa
que dentro.

El precio éticamente correcto para
empezar a buscar vinos interesantes
fue el de tres euros y medio, va que por
la experiencia de cata para la Gufa Pe-
iifn 2007, las cualidades de expresivi-
dad y de elaboracién armoniosa (a par-
tir de los 85 puntos), la lista de vinos se
reducia considerablemente. Un precio
que no es el de bodega sino el de tienda
con el porcentaje ya calculado del que
se gana la distribucién y la venta, un
total de un 30%. Harina de otro costal
es el precio més abusivo que un restau-
rante puede imponer a estos vinos en
su pizarra cotidiana, lo que indudable-

mente convertiria nuestras gangas en
meros fuegos de artificio. Fueron los
mismos vinos catados el afio pasado en
estas mismas fechas en la guia, vueltos
a recatar con la nueva cosecha 2006,
asf como otras marcas que nos chiva-
ron. No siempre las bodegas en la ca-
becera se atreven a mandarnos los vi-
nos que ellos elaboran como segundo-
nes por el temor a que reciban una nota
mediocre, que haga perder credibilidad
a sus "vinos de autor”. Craso error,
porque cada vino es tinico con una
puntuacién dnica y no creemos que si
un vino top de una bodega obtiene 88
puntos, pueda invertir su filosofia de
calidad y sea capaz de hacer también
un vino de 75 puntos. Por lo menos,
bajard un par de puntos. Lo que no sa-
ben estas bodegas mas dubitativas es
que estos vinos, mal llamados de se-
gunda fila, pueden ser una atractiva
carta de presentacién para los compra-
dores extranjeros, que adem4s se atre-
van a probar sus vinos més complejos y
menos vendibles, donde el precio se
convierte en la principal rémora para
cautivarles,

UNA CATA EXIGENTE

La lista de los vinos que no superaban
los 3,5 euros fue mds larga de lo que
podiamos esperar, aunque no estin to-
dos los que son... es un punto de parti-
da para testar cémo est4 este escalafén
de vinos tan olvidados. La cerramos
con 32, con algunas bajas que no
aguantaron la prueba de la cata poste-
rior con aficionados y miembros de la
revista, que nos dieron contrastadas
opiniones sobre estos vinos menos co-
nocidos y mds que excelsos por sabor y
precio. Por SIBARITAS, Federico Ol-

denburg, José Peiiin y la que esto sus-
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u'iiu-. V como L'()I'Ilfll.llhi\.'()h t_oml:r;uin—
res de vinos, Isabel da Silva Ramos y
Alberto Moya, la primera, directora de
|.l -Ig{‘l]l‘i{l lil.' ('()[”l]”il'ﬂcil'}l] .\li.\'il-‘ll Il'n-
posible, y el segundo, propietario de los
restaurantes El Pepinillo de Barquillo y
El Bogavante de Almirante, de Madrid.
'II”{I“\\' }Illl'l'(n'l C()l'l."l.'i('rllt'.“ (i{‘ lIU(' h;{?"lil
Ires euros, no se l“"ii;'”] ‘.'\I“E"'il\ l]Ul' sean

\'in().\ ‘:'_ -'“\l“l!bi.).\. Fl\l}l‘l' [()lil) I?Illl' ds vd-
riaciones de cosecha a cosecha, como

de hecho sucedié. De los jévenes 2005

L'H'{Ill(\t‘i en la gllf{i i!.{."&il(id Y I!l.‘i \'i|1:!:~ EJ{.‘
2006 se rnmprulu% que habia un trecho
ill\p(‘)l‘t.lnlc de valoracién. El pre
convirti6 de este modo en el principal
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referente para puntuar los vinos en fun-
L'II(‘\II ll{.' l'i!l)l'ﬂil'[]ill{d.‘u. COmMo una correc-
ta elaboracién, el equilibrio, las caracte-
risticas varietales o las reflejo de una
Iilll.'“il il.l\'l'l‘ll‘lll{ [It'l \'ir]ﬂ. I‘\'i n‘lﬂlil.'['-'l s
valoré como simplemente un compo-
nente v t'.\l]lll_’]l_'lii lll' |;¢ estructura, va
que todos los catadores fueron realistas
y sedalaron que estos vinos habria que
‘llnl)ll{('ll'll'ﬂ\ o L'll\'{li]lli("‘ FII{{'(‘ (1!.._' l“i”-i(\
.lf\i como .'l’::'l.l".intl'lr' un Ih‘ll“l'l‘i“u lll.' sda-
IJ(H‘L'.‘&.. LIL':\({L‘ un .\inl[)l(’ Lt})L‘I'i[i\'U h&l.‘\l’él
los dos platos de un mend, si a estos vi-
nos I('):" I'-Il'H”!‘T"f].‘! como \'iI'In:-& i_][' I{I casa.
Su calidad era un elemento que se daba
por hecho entre lu.\ U:lmdm‘t's v los [IL“
fectos son mds penalizables que antes.
Desde que hace diez afios se han homo-
g('llizif({ll_\' t“(t‘[]llifl(‘ !\'1\\' IL"l.'i!it‘it:-'- ﬁil' sC-
|L'l'L'iL‘1I1 ‘l{' uva ‘\' {ll' \'inil;l'{li'i-l‘)“ en ('l“ll'
quier bodega espaiola, el uso de vendi-
miadoras mecdnicas, la informética o
ll!:- t'()ntl‘nh's dc temperatura |()gl';m ha-
cer vinos mds que correctos. Mds atin
en vendimias cédlidas en paises como el
nuestro, donde el sol es una hipoteca
pero con interés fHjo. Atn asi, muchas
Ifl.' I{l:\ !ill[‘.‘”"l:{ l'ul.‘lllilﬁ rev ('Ia‘lt]{ln ‘nlllc';lll):i
de aromas “raros” cercanos al tabaco,
animal, cuadra... Fue lo que le pasé al
Cantorales Seleccién que, pese a ser un
vino siempre armonioso, resulté nulo in-
l'-\'l’lll'. illll('l”l_'n'{' i'll”- ll)lili_\ ‘US (.'N{ll“i[]"l'
dores. Las evoluciones sin fruto de re-
ducciones precoces, que proceden siem-
pre de un exceso de sulfuroso aifadido,
utilizado para evitar la oxidacién dv[ vi-
no L\' lii\'l”'{.'\'t’ll SU conservac ilif'l. I,-'I t‘ler"
acién puede ser recurrida en estos casos,
aunque siempre nos surge la duda de si
estos vinos aguantardn bien el transpor-
te o las duras ('UI'H“L'IIU!'I('!-« de temperatu-
ra y mantenimiento que exigen bares y
restaurantes a estos vinos de rdpida
rotacion.

POR QUE TAN BARATOS

El embalaje v atuendo de las botellas
tampoco las encarecen, tal como nos
cuenta la levenda. Aunque hay bode-
gas que venden sus vinos a un PVP
més elevado por llevar botella a la
italiana o una etiqueta entelada de
disefio, el encarecimiento proviene
més del nimero limitado de botellas,
['“L’!‘:[“ ‘l“[‘ 4 menor ('llunl]’&'i l]L' ill‘(‘)‘
duccién se disparan los costes, aun-
que nunca se suele sobrepasar por
“vestir” al vino el euro en el valor fi-
nal del mismo. No hay que engafar-
se. El mejor packaging y marketing
del mundo apenas supone mas del
10% en el cémputo de impuestos,
}'IL'T'!‘!('II].II. iill"ll‘“i:"triil'il‘”] _\- l‘l'l._'l IH'I!‘! l]t‘
uva o elaboracién. Los vines que he-
mos seleccionado cumplen esta ex-
pectativa y como cabfa suponer, no
impresionan a la vista. Salvo los Mis-
terio de Fontana de la DO Uclés,
con botellas troncocénicas y etique-
tas estelares, o la botella de mas pe-
so, Cédice de la familia Eguren, to-
dos pueden pasar desapercibidos en
el lineal de la tienda y todos son ce-
rrados con corchos de silicona. Algu-
nas l'l‘l‘]ul’lﬂf\ con I'I1il_\'l‘l' I'L‘Cl’l['l‘i:]() Il(.'
L'Xl'}lll'!.n'i(-)n. cCoOmo l;l‘l‘.“{l(‘ 0 I}F{\l'().\‘
hasta se atreven con colores mas atrevi-
dos como el nm‘anﬁa o el morado.

En lo que respecta al contenido
de las botellas catadas, y dejando
a 2(}(}(1

nos ha gustado mis que la anterior

aparte la calificacién de si

en estas marcas, hel'nl}:‘i reu I"Iil{t) una
.\L'I'i(' l]l.' |Iiii'ii!‘ll(‘|]"()5 comunes eén to-

das ellas. En principio, son vinos que
proceden de bodegas que manejan
elevadisimas producciones de kilos,
que es lo mismo que decir que son
cooperativas (Virgen de la Sierra,
Campos Reales, San ('ul'rguriu. LLade-
ras del Pinoso) que controlan por vo-
lumen los precios de la uva, pueden
entremezclar vifia vieja y joven, par-
tidas de uva con grados y maduracio-
nes de subzonas dilbrcm:iml;n.\'. por
tanto, disefiar un amplio abanico de
categorias de vinos. Virgen de la Sie-
rra Il“[’{li’ \'(H’“[)ilr‘il- eén sSu cartera
garnachas 90 puntos como Axial con
los Cruz de Piedra de 2,75 euros, ni
mencionar a San Gregorio que ya es
.\UH("Il.‘l'l!{.’l'ﬂt’l‘l[(' (‘()I‘Int'itin cCOmo reve-
lacién :|t: valores presentes en todos
las clasificaciones internacionales,
desde que Parker subié hasta las nu-
bes al Baltasar Gracidn. Siempre una
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